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접속방법

ESM PLUS 바로가기 링크
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• 판매예치금이란 상품 판매 시 사용할 수 있는 옥션 전용 사이버 화폐입니다.

• 판매예치금은 '판매대금적립'등을 통해 쌓을 수 있으며, '상품등록 수수료 결제', '스토어 이용료', '광고 이용료’ 등에 사용하실 수 있습니다.

판매예치금의 종류

종류 설명

광고성 이머니 광고센터에서만 사용할 수 있는 사이버머니로 현금으로 교환되지 않습니다.

카드충전 이머니 카드로 판매예치금을 충전한 경우를 의미하며 이머니로 전환 및 출금이 불가능합니다

이벤트성 이머니
옥션 이벤트 등을 통해 획득한 이머니로 옥션에서 화폐처럼 이용할 수 있으나,
출금할 수는 없는 옥션 전용 사이버 화폐를 말합니다. 

현금성 이머니 입금과 출금이 가능한 옥션 전용 사이버 화폐를 말합니다.

판매자 광고센터 광고 접속

판매자 예치금
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판매자 광고센터 광고 접속

판매자 예치금 예치금 차감 순서

광고성 이머니 사용하기 선택

광고성 이머니 사용하기 미선택

• 광고성 이머니 사용하기 옵션을 선택한 경우, 보유하신 광고성 이머니가 최대 사용 가능 금액입니다.



• [ ESM PLUS > 정산관리 > 판매예치금 관리 ] 메뉴 들어가시면 충전하실 수 있습니다.

판매자 광고센터 광고 접속

판매자 예치금 적립 방법
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판매자 광고센터
G마켓 광고등록



판매자 광고센터 G마켓 광고등록

메뉴소개

① 광고센터 메인페이지에서 공지사항 등 다양한 정보를 확인할 수 있습니다.

② 각 상품을 선택하시면 상품 설명을 확인할 수 있습니다.

③ 광고 집행을 위한 가이드를 확인할 수 있습니다.

④ 각 광고상품을 구매할 수 있습니다.

⑤ 입찰 광고 현황을 확인할 수 있습니다.
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판매자 광고센터 G마켓 광고등록

광고상품소개

• [ G Marketing Center > 광고상품소개 ] 메뉴에서 각 상품을 클릭하시면 각 상품에 대한 자세한 설명을 확인하실 수 있습니다.



판매자 광고센터 G마켓 광고등록

광고가이드

• 광고집행절차, 광고집행가이드, 자주묻는질문 등 G마켓 판매자 광고센터 광고를 이용하시는 데 필요한 다양한 가이드와 광고 정보를 확인하실 수 있습니다.
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판매자 광고센터 G마켓 광고등록

광고입찰

① 검색광고 상품 중 원하는 광고상품을 선택

② 키워드 입력 후 [조회] 클릭

③ 광고 정보 입력 후 [입찰 신청] 클릭

검색광고 구매방법

2
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판매자 광고센터 G마켓 광고등록

광고입찰

① 카테고리광고 중 원하는 광고상품을 선택

② 카테고리 입력 후 [조회] 클릭

③ 광고 정보 입력 후 [입찰 신청] 클릭

카테고리광고 구매방법
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판매자 광고센터 G마켓 광고등록

광고입찰

① 모바일광고 중 원하는 광고상품을 선택

② 상품 특성에 맞춰 키워드 또는 카테고리

입력 후 [조회] 클릭

③ 광고 정보 입력 후 [입찰 신청] 클릭

모바일광고 구매방법

2
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판매자 광고센터 G마켓 광고등록

광고입찰

① 메인광고 중 원하는 광고상품을 선택

② 전시현황과 입찰현황 확인

③ 광고 정보 입력 후 [입찰 신청] 클릭

메인광고 구매방법 - 그 외

1



판매자 광고센터 G마켓 광고등록

나의 광고관리

• [나의 광고관리]에서 광고 입찰 현황을 확인할 수 있습니다.



판매자 광고센터 제작가이드

디자인 가이드포커스아이템

항목 상세 내용

디자인 가이드

• 사이즈 160 * 140 px(JPG만 허용) / 텍스트 최대 12자(24byte), 1줄 / 용량 제한 최대 20kb 미만

- 배경 화이트(#FFFFFF) 누끼 컷으로 구성

- BG 패턴 사용금지

- 이미지영역 내에 상품 이외의 다른 디자인 및 텍스트 사용 금지

- 이미지영역 테두리 삽입 금지

금지 배너 예시

이미지영역에 테두리를 사용한 경
우

BG컬러 및 패턴을 사용한 경우 이미지 영역내에 텍스트 
또는 다른 이미지 요소를 넣은 경우



항목 상세 내용

디자인 가이드

• 사이즈 70 * 50 px(JPG만 허용) / 텍스트 최대 7자(14byte), 1줄 / 용량 제한 최대 10kb 미만

- 배경 화이트(#FFFFFF) 고정, 다른 컬러의 BG 사용금지, 누끼 컷으로 구성

- 누끼 이미지의 경우 이미지가 여백없이 너무 크지 않도록 해야함

- 배너 크기의 70~80% 크기의 이미지가 적당

- BG 패턴 사용금지

- 이미지영역 내에 상품 이외의 다른 디자인 및 텍스트 사용 금지

- 이미지영역 테두리 삽입 금지

금지 배너 예시

이미지 영역에 테두리를 사용한 경
우

BG컬러 및 패턴을 사용한 경우

이미지 영역 내에 텍스트 
또는 다른 이미지 요소를 넣은 경우

이미지 영역 내에 상품 이미지가 없는 경
우

판매자 광고센터 제작가이드

디자인 가이드메인플러스



2

1

3

4

65

판매자 광고센터 제작가이드

디자인 가이드메인파워미니샵 - 맑은고딕ver.

항목 상세 내용

사이즈 사이즈 490 * 244 px(JPG만 허용) / 용량 제한 최대 50kb 미만

① 미니샵명
미니샵 아이콘과 미니샵명 중앙정렬. 양옆10px 영역간격
맑은고딕Bold, 사이즈: 14px #ffffff

② 메인카피 글자수 제한
띄어쓰기 포함 한 줄 15자 / 맑은고딕Regular, 사이즈: 26px, 컬러: #ffffff / 
텍스트 중앙정렬

③ 서브카피 글자수 제한
띄어쓰기 포함 25자/ 맑은고딕Regular, 사이즈: 14px, 컬러: BG가이드에 맞게 
변경(BG가이드참고) / 텍스트 중앙정렬

④ 가격정보영역(상품명+판
매가) 서브카피 or 가격

정보선택형

- <상품명> 최대 한 줄: 200x 15px, 맑은고딕Regular, 사이즈: 14px, 
컬러: BG가이드에 맞게 변경
- <판매가> 최대 한 줄: 200x 15px, 맑은고딕Bold, 사이즈: 15px, 
- 컬러: BG가이드에 맞게 변경
- 상품명은 최대 한 줄 지정! 
- 텍스트는 중앙정렬
- 상품명과 판매가 외에 쿠폰이나 세일아이콘은 활용할 수 없다.
- 가격정보 또는 서브카피 둘 중 하나를 선택하여 사용한다.

⑤ 이미지 영역
이미지는 반드시 누끼컷으로 사용한다.
이미지가 화살표에 가리지 않도록 주의한다.

⑥ BG 컬러
옆의 5 가지 컬러 중 하나를 선택하여 사용한다 psd 에 BG 레이어 참고
BG 및 메인 서브카피 텍스트 컬러는 변경하지 않는다.
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판매자 광고센터 제작가이드

디자인 가이드메인파워미니샵 - 윤고딕ver.

항목  상세 내용

사이즈 사이즈 490 * 244 px(JPG만 허용) / 용량 제한 최대 50kb 미만

① 미니샵명
미니샵 아이콘과 미니샵명 중앙정렬. 양옆10px 영역간격
윤고딕70, 사이즈: 14px #ffffff

② 메인카피 글자수 제한
띄어쓰기 포함 한 줄 15자 / 윤고딕60, 사이즈: 24px, 컬러: #ffffff / 텍스트 
중앙정렬

③ 서브카피 글자수 제한
띄어쓰기 포함 25자/ 윤고딕70, 사이즈: 13px, 컬러: BG가이드에 맞게 
변경(BG가이드참고) / 텍스트 중앙정렬

④ 가격정보영역(상품명+판
매가) 서브카피 or 가격

정보선택형

- <상품명> 최대 한 줄: 200 x 14px, 윤고딕70, 사이즈: 13px,
컬러: BG가이드에 맞게 변경
- <판매가> 최대 한 줄: 200x 14px, Gotham Bold, 사이즈: 15px, 
- 컬러: BG가이드에 맞게 변경
- 상품명은 최대 한 줄 지정! 
- 텍스트는 중앙정렬
- 상품명과 판매가 외에 쿠폰이나 세일아이콘은 활용할 수 없다.
- 가격정보 또는 서브카피 둘 중 하나를 선택하여 사용한다.

⑤ 이미지 영역
이미지는 반드시 누끼컷으로 사용한다.
이미지가 화살표에 가리지 않도록 주의한다.

⑥ BG 컬러
옆의 5 가지 컬러 중 하나를 선택하여 사용한다 psd 에 BG 레이어 참고
BG 및 메인 서브카피 텍스트 컬러는 변경하지 않는다.



• 배타성을 띤 절대적 표현의 표시ㆍ광고

- “최고, 최대, 최상”등 절대적 표현 및 과장된 표현 (ex. 최대할인율, 오픈마켓최저가, 업계최고사양)

• 사실과 다르게 또는 과장하거나 모호하게 표시ㆍ광고하여 소비자를 오인 시킬 우려가 있는 표시ㆍ광고

- “1위, 100%, 베스트” 등의 표현 (ex. 판매1위, 재구매율1위, 만족도100%, G마켓베스트)

• 상품의 품질, 성능, 효능이 객관적으로 확인될 수 없거나 확인되지 않은 표시 광고

- "신비한 효과, 기적의, 불로초, 불로장생" 등 객관적 증명이 불가한 표현

• 의약품과 혼동할 우려가 있는 내용의 표시 광고

- "감기, 독감, 아토피" 등 질병 명칭(한약 처방명 포함) 이나 “치료, 예방” 등 의학적 효능ㆍ효과가 포함된 문구

• 기능성화장품/의료기기의/의약 외품 경우, 식약청으로부터 사전에 허가 받지 않은 기능성/의학적 효과 표방 문구는 사용 불가.

추천, 권장 등에 관한 표시?광고

한의사/치과의사/약사 등이 공인, 추천, 지도한다는 광고 문구

- “CM추천, CM정품인증” 등 G마켓이 상품의 품질을 보증한다고 오인 시킬 우려가 있는 문구

• 권리침해 및 부정경쟁행위 해당 문구

- “샤넬ST, ~00 연예인스타일, 루이비통 풍” 등의 문구 (해당 키워드에 한정하지 않으며 모든 유명, 명품브랜드를 포함함)

• 기타의 거래내용 및 거래조건에 관한 사항의 표시 광고

- “균일가, 노옵션, 한정수량” 등 문구 사용시 광고내용이 사실대로 이행되어야 함

- “G마켓 단독판매, 오늘만특가, 하루만세일” 등의 문구 사용시 입증 가능하여야 함

• 1위 문구 및 한시성이 있는 문구 (단하루세일!) 는 원칙적으로 사용이 불가합니다.

• 광고 소재 승인 후라도 광고문구의 내용이 실제 상품과 맞지 않는 경우, 관리자 권한으로 전시 취소 됩니다. (광고비 환불 없음)

- ex1) 광고문구에 “노옵션”, “균일가” 등의 문구를 기재하고 추가금액이 발생하는 상품을 등록한 경우

- ex2) 광고문구에 명시된 가격과 실제 상품의 가격이 다른 경우

항목 예시 문구

• 배타성을 띤 절대적 표현의 표시·광고 “최고, 최대, 최상”등 절대적 표현 및 과장된 표현 (ex. 최대할인율, 오픈마켓최저가, 업계최고사양)

• 사실과 다르게 또는 과장하거나 모호하게 표시·광고하여 소비자를 오인 시킬
우려가 있는 표시·광고

“1위, 100%, 베스트” 등의 표현 (ex. 판매1위, 재구매율1위, 만족도100%, G마켓베스트)

• 상품의 품질, 성능, 효능이 객관적으로 확인될 수 없거나 확인되지 않은 표시 
광고

"신비한 효과, 기적의, 불로초, 불로장생" 등 객관적 증명이 불가한 표현

• 의약품과 혼동할 우려가 있는 내용의 표시 광고 "감기, 독감, 아토피" 등 질병 명칭(한약 처방명 포함) 이나 “치료, 예방” 등 의학적 효능·효과가 포함된 문구

• 기능성화장품/의료기기의/의약 외품 경우, 식약청으로부터 사전에 허가 받지 

않은 기능성/의학적 효과 표방 문구는 사용 불가. 

• 추천, 권장 등에 관한 표시광고

• 한의사/치과의사/약사 등이 공인, 추천, 지도한다는 광고 문구

“CM추천, CM정품인증” 등 G마켓이 상품의 품질을 보증한다고 오인 시킬 우려가 있는 문구

• 권리침해 및 부정경쟁행위 해당 문구
“샤넬ST, ~00 연예인스타일, 루이비통 풍” 등의 문구 (해당 키워드에 한정하지 않으며 모든 유명, 명품브랜드를 포
함함)

• 기타의 거래내용 및 거래조건에 관한 사항의 표시 광고
“균일가, 노옵션, 한정수량” 등 문구 사용시 광고내용이 사실대로 이행되어야 함

“G마켓 단독판매, 오늘만특가, 하루만세일” 등의 문구 사용시 입증 가능하여야 함

• 1위 문구 및 한시성이 있는 문구 (단하루세일!) 는 원칙적으로 사용이 불가합
니다.

-

• 광고 소재 승인 후라도 광고문구의 내용이 실제 상품과 맞지 않는 경우, 
관리자 권한으로 전시 취소 됩니다. (광고비 환불 없음)

ex1) 광고문구에 “노옵션”, “균일가” 등의 문구를 기재하고 추가금액이 발생하는 상품을 등록한 경우

ex2) 광고문구에 명시된 가격과 실제 상품의 가격이 다른 경우

판매자 광고센터 제작가이드

광고카피 가이드



판매자 광고센터
옥션 광고등록



판매자 광고센터 옥션 광고등록

메뉴소개

• 판매자 광고센터는 다양한 광고영역들을 손쉽게 구매할 수 있도록 구축해 놓은 광고 전용 페이지입니다.

• 각 페이지에 대한 이해도를 높이시면, 광고 활용에 큰 도움이 됩니다.

① 광고센터 메인페이지에서 공지사항 등 다양한 정보를 확인할 수 있습니다.

② 광고 이용과 관련된 상세 정보는 광고이용안내 페이지에서 확인할 수 있습니다.

③ 광고신청 페이지에서 광고신청을 할 수 있습니다.

④ 광고 입찰/낙찰 관리는 나의 광고관리페이지를 활용하시면 됩니다.

⑤ 옥션에서 검색되는 실시간 인기 키워드를 볼 수 있습니다.
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

광고 이용안내

• [ 판매자 광고센터 > 광고이용안내 > 광고상품 안내 ] 메뉴에서 각 상품을 클릭하시면 상품에 대한 설명이 나옵니다.

• 집행을 원하시는 광고상품을 결정하신 후 [광고신청하기] 버튼을 클릭하시면 [광고상품신청] 페이지로 넘어갑니다. 
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

광고상품신청

• [ 판매자 광고센터 > 광고상품신청 > 광고상품신청(기본) ] 페이지에서 집행을 원하시는 광고상품 선택 후 광고 등록하시면 됩니다.



판매자 광고센터 옥션 광고등록

광고상품신청

• 입찰 마감시간부터 오후 8시까지는 낙찰 작업이 진행되며, 그동안 광고를 입찰하실 수 없습니다.

• 오후 8시 이후부터 신규광고입찰이 가능합니다.
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1

3

판매자 광고센터 옥션 광고등록

광고상품신청

① 키워드 상품 중 원하는 광고상품을 선택

② 키워드 입력 및 [입찰현황조회] 클릭

*입찰하려는 키워드는 광고상품과 연관이 

있어야 함

③ 광고 정보 입력

키워드 광고상품 구매방법
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

광고상품신청

① 카테고리 광고상품을 선택

② 카테고리 입력 및 [입찰현황조회] 클릭

*희망 카테고리 입력 후 입찰현황을 클릭하여

어제의 낙찰현황과 오늘의 입찰현황 확인

(이때, 희망 카테고리는 물품이 등록된 

카테고리만 가능합니다.)

③ 광고 정보 입력

카테고리 광고상품 구매방법
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

광고상품신청

① 홈메인/기타 광고상품을 선택

② [입찰현황조회]를 클릭

③ 광고 정보 입력

(문구적용상품 구매 시

광고에 노출하려는 6~10자 이내 문구입력)

홈메인/기타 광고상품 구매방법
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

나의 광고관리

입찰한 광고의 정보(입찰가, 입찰 기간 등)을 변경은 

입찰현황 및 관리 페이지에서 가능합니다.

① 나의 광고관리 선택

② 입찰현황 및 관리에서 [조회하기] 클릭

③ 입찰정보 변경 희망내역 앞의

체크박스( ) 클릭  후 

[입찰내역 개별 수정] 클릭

④ ‘광고신청변경’ 팝업창 내에서

수정할 입찰정보 입력 후 [변경신청] 클릭

⑤ [선택저장] 클릭 후 완료

입찰현황 확인 및 변경 따라하기

팝업

3

5
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

나의 광고관리

입찰 중 광고 삭제하기

다수의 입찰 내역의 삭제는 ‘광고내역 삭제’를 통해

광고 삭제(입찰 중지) 가능합니다.

① 삭제할 입찰정보 내역 앞의 체크박스( ) 클릭  후 

[광고내역 삭제] 클릭

② [선택저장] 클릭
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판매자 광고센터 옥션 광고등록

나의 광고관리

다수의 입찰 내역의 삭제는 ‘광고내역 삭제’를 통해

광고 삭제(입찰 중지) 가능합니다.

① 광고 낙찰현황 클릭

② 기간 설정 후 [조회하기] 클릭

③ 아래 영역에서 입찰내역 확인 가능

입찰 중 광고 삭제하기



항목 내용 항목 내용

1 외부 URL 7 공신력 없는 단체의 자료 또는 발표 내용 등을 인용하는 표현

2

노골적인 성행위,노출 이미지 및 이를 지칭하는 단어와 비속어가 포함된 

Text
8 난해한 전문 용어 등을 사용하여 소비자를 현혹하는 표현

3 저작권 침해의 소지가 있는 단어 사용 9 사이트의 이미지를 손상시킬 우려가 있는 표현

4 사실이 아니거나 근거가 불확실한 표현 10 사이트의 내부 서비스에 오류가 있다고 오인될 만한 표현

5 부분적인 사실이지만 전체적으로 소비자가 오인할 우려가 있는 표현 11

사이트의 서비스인 것처럼 오인될 만한 표현 (예를 들어, 본 사이트의 

로고를 사용한 배너나 본 사이트의 컨텐츠인 것처럼 보이게 하는 표현)

6 객관적으로 인정받지 못하거나 확인 할 수 없는 최상급의 표현

판매자 광고센터 제작가이드

내부 텍스트 등록 불가사항

• 옥션의 내부 정책에 따라 가이드에 명시되어 있지 않은 사항이더라도 소재 승인이 보류되거나 승인 이후 수정 요청이 있을 수 
있습니다.
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