




▪ 기간설정

-리포트 메뉴의기본기간 (최근 7일)

-캘린더 이미지클릭 시, 상세기간설정 창오픈

최대조회기간 : 최근 1년이내

리포트생성 : 전일까지의 통계 기준데이터생성

▪ 조건검색 설정

-판매자 ID 전체 / 특정 판매자 ID 선택가능

-그룹전체 / 특정그룹선택 가능

-특정 상품번호또는 키워드조건 선택가능



① 기간/조건설정하여 조회

② 일별 vs 월별 선택하여리포트 확인, 각항목별 ▼버튼을눌러 내림차순/오름차순 정렬가능

③ 기간/조건, 일별/월별조회 결과엑셀로 다운로드



그룹별 등록그룹별 광고성과 데이터제공

상품별 사이트(옥션,G마켓) / 상품별광고 성과데이터 제공

키워드별 노출및전환 발생된키워드 통합광고 성과데이터제공

카테고리별 카테고리 노출광고성과 데이터제공

노출매체별 각사이트(옥션, G마켓) 별검색 및외부매체 광고성과데이터 제공

광고ID별 일반등록 그룹에한하여 노출및전환 발생된 ID 의상품/키워드광고 데이터제공

① 기간/조건설정하여 조회

② 항목탭 선택

③ 기간/조건, 항목별 조회결과엑셀로 다운로드



노출수 사용자에게 광고가노출된 횟수

클릭수 사용자에게 광고가클릭된 횟수(유효한 클릭만을 과금대상으로 집계)

클릭률 노출수대비클릭된횟수 (클릭률(%)=클릭수/노출수*100)

평균클릭비용
클릭 1회당 비용, 사용자가 광고를클릭해 상품페이지로 이동했을 때에광고비가 부과되는 과금체계

광고비를 클릭수로나눈 값 (CPC(원)=광고비/클릭수)

광고비용
사용자가 광고를클릭한 횟수에해당 광고(키워드)의 클릭당비용이 곱해진 값

광고비(원)=클릭수 *클릭당 비용

구매수

광고를 통해상품페이지로 유입된 고객이상품구매를 진행

현재제공되는 구매수는 광고클릭 1회당판매되는 상품의 총수량집계

현재제공되는구매수의집계간은고객이광고클릭후, 15일이내주문완료된건을반영

구매금액

광고를 통해상품페이지로 유입된 고객이상품을 주문한최종 금액

현재제공되는 전환금액은 광고클릭을 통해판매된상품의할인 전금액을집계

현재제공되는 구매금액의 집계기간은 고객이광고 클릭후, 15일 이내에주문 완료된건을반영함

전환율
사용자가광고를클릭하고상품페이지로이동한 후상품을구매하는비율

전환율(%)=구매수/클릭수*100

광고수익률
ROAS (Return On Ads Spending) : 투자한 광고비 대비광고주가 얻은매출(판매금액)

ROAS(%)=구매금액/광고비*100


